Warum? Wie viel? Welche Produkte? 8 Fragen zu den Regionalprodukten an die Grossverteiler

Seit wann gibt es Ihr Programm?

Was waren die Beweggriinde fiir die
Lancierung?

Was ist der jahrliche Umsatz des
Regionalprodukteprogramms
(inklusive Entwicklung seit dem
Start)?

Wie viele Produkte umfasst das
Sortiment?

Welche Sortimentskategorien
unterscheiden Sie?

Welches ist die umsatzstarkste Ka-
tegorie und wie viel generiert sie
jahrlich?

Welches ist das umsatzstirkste
Produkt?

Gibt es beim Einkauf direkte Kon-
takte zu den Landwirten oder kau-
fen Sie ausschliesslich iiber den
Zwischenhandel ein?

1999 hat Migros Luzern «Aus
der Region. Fir die Region.»
(AdR) lanciert. Seither haben
sich nach und nach alle Genos-
senschaften angeschlossen.

Regionalprodukte galten damals
als eine Antwort auf die ver-
schiedenen Lebensmittelskan-
dale. Sie geniessen bei den
Kunden grosses Vertrauen.

2015 setzte die Migros mit AdR-
Produkten 898,6 Mio Fr. um
(+3,2%). AdR ist stetig gewach-
sen. 2012 lag der Umsatz noch
bei 791 Mio Fr.

Uber 9000 Produkte, produziert
von iiber 7500 Produzenten in
der ganzen Schweiz.

Gemise und Obst, Molkerei und
Kase, Fleisch, Gefliigel, Eier,
Pflanzen/Blumen, Krauter.
Ausserdem z. B. Pflanzendle
(Raps), Mineralwasser usw.

Uber 40% des Umsatzes wird
mit Friichten und Gemisen
erwirtschaftet.

Das ist von Region zu Region
unterschiedlich und bei Friich-
ten und Gemiisen auch immer
abhangig von der Verfiigbarkeit.

Fir den Einkauf der AdR-Pro-
dukte sind die einzelnen Genos-
senschaften direkt zustandig,
ohne Zwischenhandel.

Seit 2005.

«Feins vom Dorf» ist Ausdruck
unserer tiefen lokalen Verwurze-
lung. Hinter jedem Produkt steht
ein lokaler Produzent, den die
Kunden oft persdnlich kennen.

Wir kommunizieren keine Um-
satzzahlen, die Produkte ma-
chen aber mit Gberdurchschnitt-
lichem Wachstum einen
bedeutenden Umsatzanteil aus.

Wir arbeiten mit rund 3000
Lieferanten zusammen, insge-
samt sind in Uber 570 Laden
iber 10000 Produkte erhaltlich.

Friichte, Gemiise, Milchproduk-
te, Eier, frisches Brot, Blumen,
Honig, Wein, Fleisch, Teigwaren,
Konfitiiren, Kdse uvm. Von
Laden zu Laden unterschiedlich.

Brot und Backwaren.

Diese Frage kdnnen wir nicht
beantworten, da dies von Laden
zu Laden unterschiedlich ist.

Die Ladenleiter entscheiden
liber die Aufnahme von Produk-
ten, somit besteht in jedem Fall
Kontakt zum Produzenten.

Seit Mérz 2014.

Kundinnen und Kunden suchen
bewusst nach Produkten, die in
ihrer N&he hergestellt werden
und die damit die regionale
Wirtschaft unterstiitzen.

2015 erzielte Coop mit
«Miini Region» einen Umsatz
von 140 Mio Fr.

Uber 3000.

Fiir uns sind Produkte wie Kase,
Fleisch, Honig, Wein und Bier
sehr wichtig und haben entspre-
chend eine hohe Prioritat.

Wir verkaufen va. Kase, Eier und
Milch sehr gut das Biersortiment
zeigt eine ahnliche Entwicklung.

Milch.

Der direkte Kontakt zu Produ-
zenten und Landwirten ist eine
Starke von «Miini Region», diese
Kommunikation ist uns wichtig.

Ein nationales Konzept fiir regio-
nale Produkte von den Bauern
gibt es seit letzten Herbst. Der
Claim heisst «Natiirlich vom
Hof».

Regionale Produkte verkaufen
die Laden schon lange. Mit dem
Konzept wollen wir die Verbun-
denheit zwischen Landi und
ihren Eigentiimern starken.

Der Umsatz ist von Landi zu
Landi sehr unterschiedlich. Da
die Laden die Produkte direkt
bei den Bauern beziehen, haben
wir keine genauen Zahlen.

Die Anzahl Produkte ist von Landi
zu Landi unterschiedlich. Dabei

gibt es regionale Unterschiede, es
wird kein Sortiment vorgeschrieben.

Getranke und Lebensmittel.

Umsatzstarke Produkte sind
beispielsweise Eier und Honig.

Siehe Antwort auf die dritte
Frage.

Die Laden beziehen die Produk-
te direkt bei den Landwirten
oder von Plattformen, in denen
die Bauern organisiert sind.

Das Konzept «Klein aber fein»-
Spezialitdtenwoche wurde im
Herbst 2015 lanciert und war im
April 2016 erstmals fiir 2 Wo-
chen in allen Filialen erhaltlich.

Oft werden die feinsten Spezia-
litdten von Kleinbetrieben

hergestellt und nur lokal ange-
boten. Dies wollten wir &ndern.

Beziiglich der Umsatzentwick-
lung mochten wir Sie um Ver-
standnis bitten, dass wir hierzu
keine Angaben machen konnen.

Uber 100 Produkte von Kleinbe-
trieben in der ganzen Schweiz.

Zum Sortiment gehorten u. a.
Wurst- und Kasespezialitaten,
Joghurts, Schokolade, Honig,
aber auch eine Backmischung
schaffte es in unsere Regale.

Siehe Antwort auf die dritte
Frage.

Siehe Antwort auf die dritte
Frage.

Wir standen direkt mit den
Herstellern in Verbindung und
werden dies auch fiir die nachs-
ten Aktionen so handhaben.

Wir flihren zahlreiche Regional-
produkte, verzichten aber auf
Auslobung. Unter «Meine Hei-
mat - Qualitat aus der Region»
werden Produzenten portréatiert.

Es entspricht nicht unserem
Versténdnis von Regionalitat,
Produkte als regional zu bewer-
ben und diese dann schweizweit
anzubieten.

Wir bitten um Verstandnis, dass
wir aus unternehmenspoliti-
schen Griinden keine Umsatz-
zahlen bekannt geben.

Siehe Antwort auf die erste und
zweite Frage.

Siehe Antwort auf die erste und
zweite Frage.

Siehe Antwort auf die dritte
Frage.

Siehe Antwort auf die dritte
Frage.

Seit dem Markteintritt beziehen
wir beispielsweise Waren direkt
von lokalen Béckereien sowie

Obst- und Gemiiseproduzenten.





